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1. Вид практики, способы и формы проведения учебной практики: 
ознакомительной практики 

Цель практики - расширение и углубление знаний о возможных сферах приложе-

ния своих профессиональных знаний и приобретения первоначальных практических навы-

ков и компетенций в сфере рекламы и связей с общественностью. 

Задачи учебной практики: профессионально-ознакомительной практики: 

1. Посещение и участие в мероприятиях ведущих отраслевых организаций /компа-

ний/агентств в области интегрированных коммуникаций;   

2. Ознакомление со структурой коммуникационных групп, рекламных агентств, специ-

фикой их деятельности;   

3. Ознакомление со структурой рынка коммуникационных услуг и типами коммуника-

ционных услуг. 

4. Ознакомление с организационной структурой и  основными направлениями работы 

подразделений по связям с общественностью, рекламе. 

Вид практики – учебная  практика. 

Тип практики – профессионально-ознакомительная практика. 

Способы проведения практики – стационарный, выездной. 

Форма проведения практики – дискретно.  

Для лиц с ограниченными возможностями здоровья выбор мест прохождения прак-

тики может быть произведен с учетом состояния здоровья и требований по доступности. 

Практическая подготовка при проведении практики организуется путем непосред-

ственного выполнения обучающимися определенных видов работ, связанных с будущей 

профессиональной деятельностью. 

Практическая подготовка - форма организации образовательной деятельности при 

освоении образовательной программы в условиях выполнения обучающимися определен-

ных видов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью и направленных 

на формирование, закрепление, развитие практических навыков и компетенций по про-

филю соответствующей образовательной программы. 

Обучающиеся, совмещающие обучение с трудовой деятельностью, вправе прохо-

дить практику по месту трудовой деятельности в случаях, если профессиональная деятель-

ность, осуществляемая ими, соответствует требованиям образовательной программы к про-

ведению практики. 

 

2. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики, со-

отнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной про-

граммы 

 

Таблица 1- Трудовые действия и виды деятельности на практике 

Наименование трудового 

действия 

Наименование вида деятельности Количество ча-

сов /ЗЕТ 

06 Связь, информационные и коммуникационные технологии 

ПС 06.009 Специалист по продвижению и распространению продукции средств мас-

совой информации 

В/01.6 Организация маркетинговых исследований в области СМИ 

В/02.6 Разработка маркетинговой стратегии для продукции СМИ 

ПС 06.013 Специалист по информационным ресурсам 
C/02.6 Управление информацией из различных источников  

Поиск статистической и 

аналитической 

Проектная деятельность  36/1 
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информации, характеризу-

ющей ситуацию на рынке 

продукции СМИ 
Формирование запросов и по-

лучение информации от со-

трудников организации 

1 этап (сбор и анализ нормативно-пра-

вовых актов, финансовых документов, 

анализ применения информационно-

коммуникационных технологий в дея-

тельности рекламной или PR-

структуры и др.) 

Анализ на основании имею-

щихся данных ситуации на 

рынке продукции СМИ 

Разработка концепции про-

движения продукции СМИ, 

формирование коммуника-

ционных целей и маркетин-

говых стратегий 
Мониторинг появления новой 

или необходимой информации 

внутри организации, в инфор-

мационно-телекоммуникаци-

онной сети "Интернет" и дру-

гих источниках 

Проектная деятельность  

2 этап (анализ медиапродуктов реклам-

ной или PR-структуры, анализ кадро-

вой составляющей и др.) 

54/1,5 

Общая оценка значимости и 

приоритетности получаемой 

информации  

Подготовка информацион-

ных, аналитических и ис-

следовательских материа-

лов 

Проектная деятельность  

3 этап 

(оформление дневников, отчетов и за-

щита отчета в последний день прак-

тики) 

18/0,5 

Учебная практика способствует комплексному формированию универсальных, об-

щепрофессиональных компетенций у обучающихся:  

 

УК-8.1; УК-9.1; ОПК-1.1; ОПК-2.1; ОПК-3.1; ОПК-4.1; ОПК-5.1; ОПК-6.1; ОПК-7.1 

  

УК-8 

Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессио-

нальной деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохране-

ния природной среды, обеспечения устойчивого развития общества, в том 

числе при угрозе и возникновении чрезвычайных ситуаций и военных кон-

фликтов  

УК-8.1 

Понимает причины, признаки и последствия опасностей, способы защиты от 

чрезвычайных ситуаций; основы безопасности жизнедеятельности, теле-

фоны служб спасения 

УК-9 
Способен принимать обоснованные экономические решения в различных 

областях жизнедеятельности 

УК-9.1 

Демонстрирует знания основных законов и закономерностей функциони-

рования экономики; основ социально-экономического анализа, необхо-

димых для решения профессиональных задач 

ОПК-1 

Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатек-

сты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соот-

ветствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями 

иных знаковых систем 

ОПК-1.1 
Понимает основы составления медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и 

(или) коммуникационных продуктов 
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ОПК-2 

Способен учитывать тенденции развития общественных и государствен-

ных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых меди-

атекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах 

ОПК-2.1 
Понимает систему общественных и государственных институтов, меха-

низмы их функционирования и тенденции развития 

ОПК-3 

Способен использовать многообразие достижений отечественной и миро-

вой культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, 

и (или) коммуникационных продуктов 

ОПК-3.1 
Демонстрирует кругозор в сфере отечественного и мирового культурного 

процесса 

ОПК-4 
Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в 

профессиональной деятельности 

ОПК-4.1 
Соотносит социологические данные с запросами и потребностями обще-

ства и отдельных аудиторных групп 

ОПК-5 

Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции разви-

тия медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических механизмов их функционирования, пра-

вовых и этических норм регулирования 

ОПК-5.1 

Понимает совокупность политических, экономических факторов, право-

вых и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуника-

ционных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях 

ОПК-6 

Способен понимать принципы работы современных информационных 

технологий и использовать их для решения задач профессиональной дея-

тельности 

ОПК-6.1 

Понимает современные информационные технологии и программные 

средства, в том числе отечественного производства при решении задач 

профессиональной деятельности 

ОПК-7 
Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной де-

ятельности, следуя принципам социальной ответственности 

ОПК-7.1 
Понимает цеховые принципы социальной ответственности, типовые эф-

фекты и последствия профессиональной деятельности 

Перечень компетенций с указанием индикаторов их формирования в процессе осво-

ения образовательной программы на практике, а также критерии оценивания представлены 

в таблице 2.  

Таблица 2 - Перечень компетенций с указанием индикаторов их формирования в процессе 

освоения образовательной программы, показателей оценивания 
Шифр Компетенции Индик

атор 

 

Наименование индикатора Планируемые результаты 

освоения 

У
К

-8
 

Способен создавать и 

поддерживать в повсе-

дневной жизни и в про-

фессиональной деятель-

ности безопасные усло-

вия жизнедеятельности 

для сохранения природ-

ной среды, обеспечения 

устойчивого развития 

общества, в том числе 

при угрозе и возникнове-

нии чрезвычайных ситу-

аций и военных кон-

фликтов 

УК-8.1 

 

Понимает причины, при-

знаки и последствия опасно-

стей, способы защиты от 

чрезвычайных ситуаций; ос-

новы безопасности жизнеде-

ятельности, телефоны служб 

спасения 

Знать: причины, признаки и по-

следствия опасностей, телефоны 

служб спасения 

Уметь: защищаться от чрезвы-

чайных ситуаций 

Владеть: навыками обеспечения 

безопасности жизнедеятельности 

Пока-

затель 

оцени-

вания 

 

Понимание причин, признаков и последствий опасностей, спосо-

бов защиты от чрезвычайных ситуаций; основ безопасности жиз-

недеятельности, знание телефонов служб спасения 
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У
К

-9
 

Способен принимать 

обоснованные экономи-

ческие решения в раз-

личных областях жизне-

деятельности 

УК-

9.1 

Демонстрирует знания ос-

новных законов и законо-

мерностей функциониро-

вания экономики; основ 

социально-экономиче-

ского анализа, необходи-

мых для решения профес-

сиональных задач. 

Знать: основные законы и зако-

номерностей функционирова-

ния экономики 

Уметь: анализировать экономи-

ческие процессы и явления  

Владеть: методами социально-

экономического анализа, необ-

ходимыми для решения профес-

сиональных задач 

Пока-

затель 

оцени-

вания 

 

знание основных законов и закономерностей функционирова-

ния экономики; основ социально-экономического анализа, не-

обходимых для решения профессиональных задач 

О
П

К
-1

 

Способен создавать вос-

требованные обществом 

и индустрией медиатек-

сты и (или) медиапро-

дукты, и (или) коммуни-

кационные продукты в 

соответствии с нормами 

русского и иностранного 

языков, особенностями 

иных знаковых систем 

ОПК-

1.1 

Понимает основы составле-

ния медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продук-

тов 

Знать: основы составления  ме-

диапродуктов 

Уметь: анализировать рекламный 

продукт на основе архитипов 

Владеть: приемами спецэффектов 

и уметь применять их на прак-

тике. 

Пока-

затель 

оцени-

вания 

Понимание основ составления медиатекстов, и (или) медиапро-

дуктов, и (или) коммуникационных продуктов 

О
П

К
-2

 

Способен учитывать тен-

денции развития обще-

ственных и государ-

ственных институтов для 

их разностороннего 

освещения в создавае-

мых медиатекстах и 

(или) медиапродуктах, и 

(или) коммуникацион-

ных продуктах 

ОПК-

2.1 

Понимает систему обще-

ственных и государствен-

ных институтов, механизмы 

их функционирования и тен-

денции развития 

Знать: систему  общественных  и  

государственных  институтов,  

механизмы  их функционирова-

ния и тенденции развития  

Уметь: анализировать основные 

тенденции развития обществен-

ных и государственных институ-

тов  

Владеть: навыками создания ре-

кламных и PR-продуктов с уче-

том тенденций развития обще-

ственных и государственных ин-

ститутов. 

Показа

тель 

оценив

ания 

Понимание системы общественных и государственных институ-

тов, механизмов их функционирования и тенденции развития 

О
П

К
-3

 

Способен использовать 

многообразие достиже-

ний отечественной и ми-

ровой культуры в про-

цессе создания медиа-

текстов и (или) медиа-

продуктов, и (или) ком-

муникационных продук-

тов 

ОПК-

3.1 

Демонстрирует кругозор в 

сфере отечественного и ми-

рового культурного про-

цесса 

Знать: основные особенности 

отечественного и мирового куль-

турного процесса 

Уметь: анализировать достиже-

ния отечественной и мировой 

культуры. 

Владеть: способностью выявлять 

и систематизировать лучшие об-

разцы мировой 

культуры 

Пока-

затель 

оцени-

вания 

Демонстрация кругозора в сфере отечественного и мирового 

культурного процесса 
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О
П

К
-4

 

Способен отвечать на за-

просы и потребности об-

щества и аудитории в 

профессиональной дея-

тельности 

ОПК-

4.1 

Соотносит социологические 

данные с запросами и по-

требностями общества и от-

дельных аудиторных групп 

Знать: цели и задачи профессио-

нальной деятельности в соответ-

ствии с социологическими дан-

ными и с запросами и потребно-

стями общества; 

Уметь: определять соответствие 

аудитории и канала коммуника-

ции; 

Владеть: выделять рекламные и 

PR-материалы в общем информа-

ционном потоке. 

Пока-

затель 

оцени-

вания 

Соотнесение социологических данных с запросами и потребно-

стями общества и отдельных аудиторных групп 

О
П

К
-5

 

Способен учитывать в 

профессиональной дея-

тельности тенденции 

развития медиа- комму-

никационных систем ре-

гиона, страны и мира, 

исходя из политических 

и экономических меха-

низмов их функциониро-

вания, правовых и этиче-

ских норм регулирова-

ния 

ОПК-

5.1 

Понимает совокупность по-

литических, экономических 

факторов, правовых и этиче-

ских норм, регулирующих 

развитие разных медиа- ком-

муникационных систем на 

глобальном, национальном 

и региональном уровнях  

Знать: основные составляющие 

интегрированных коммуникаций 

(рекламы и связей с обществен-

ностью; основные термины инте-

грированных коммуникаций; ос-

новные теории интегрированных 

коммуникаций основные техно-

логии в сфере рекламы; основные 

технологии в сфере связей с об-

щественностью; основные этапы 

разработки и организации специ-

ального события как как техноло-

гии интегрированных коммуни-

каций; специфику социальной ре-

кламы; историю рекламы и свя-

зей с общественностью. 

Уметь: ориентироваться  в  акту-

альных  проблемах  теории  и  

практики интегрированных ком-

муникаций; применять на прак-

тике основные технологии инте-

грированных коммуникаций; гра-

мотно сочетать инструменты про-

движения компании, организа-

ции, формирования имиджа; про-

водить CВОТ анализ ситуации в 

организации; работать со СМИ. 

Владеть: понятийно-категориаль-

ным аппаратом; опытом самосто-

ятельной работы в сфере собы-

тийного маркетинга; опытом са-

мостоятельной работы с сред-

ствами массовой коммуникации; 

навыками работы с информаци-

онными ресурсами. 

Пока-

затель 

оцени-

вания 

Понимание совокупности политических, экономических факто-

ров, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных 

медиа-коммуникационных систем на глобальном, национальном 

и региональном уровнях 
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О
П

К
-6

 

Способен использовать в 

профессиональной дея-

тельности современные 

технические средства и 

информационнокомму-

никационные техноло-

гии 

ОПК-

6.1 

Понимает современные ин-

формационные технологии 

и программные средства, в 

том числе отечественного 

производства при решении 

задач профессиональной де-

ятельности 

Знает: современные технические 

средства и информационные тех-

нологии, применяемые в профес-

сиональной деятельности. 

Умеет: использовать технические 

средства и информационные тех-

нологии для получения необхо-

димой информации, оформления 

ссылок, сносок и библиографиче-

ского списка для использования в 

профессиональной деятельности. 

Владеет: навыками использова-

ния технических средств и ин-

формационных технологий для 

получения необходимой инфор-

мации, оформления ссылок, сно-

сок и библиографического списка 

для использования в профессио-

нальной деятельности. 

Пока-

затель 

оцени-

вания 

Понимание современных информационных технологий и про-

граммных средств, в том числе отечественного производства при 

решении задач профессиональной деятельности 

О
П

К
-7

 

Способен учитывать эф-

фекты и последствия 

своей профессиональной 

деятельности, следуя 

принципам социальной 

ответственности 

ОПК-

7.1 

Понимает цеховые прин-

ципы социальной ответ-

ственности, типовые эф-

фекты и последствия про-

фессиональной деятельно-

сти 

Знать: основы регуляции поведе-

ния индивида, основные способы 

самоорганизации, механизмы  

применения  принципов  социаль-

ной  ответственности  при осу-

ществлении планомерной дея-

тельности; 

Уметь: пользоваться специальной 

литературой с целью практиче-

ского применения содержащихся 

в ней знаний для разрешения во-

просов профессиональной дея-

тельности, применять знания в 

области организационного пове-

дения для анализа собственного 

поведения в конкретных органи-

зационных ситуациях; 

Владеть: навыками анализа и ис-

пользования научной теоретиче-

ской и практической информации 

по вопросам самосовершенство-

вания, в том числе, и в 

профессиональной деятельности, 

планирования собственного вре-

мени и карьеры. 

Пока-

затель 

оцени-

вания 

Понимание цеховых принципов социальной ответственности, ти-

повых эффектов и последствий профессиональной деятельности 

 

3. Место учебной практики в структуре программы 

Тип учебной практики Б2.О.01.01(У): профессионально-ознакомительная практика 

является обязательным разделом ОПОП ВО по направлению подготовки 42.03.01 Реклама 

и связи с общественностью. Учебная практика относится к блоку Б2 учебного плана ОПОП 

ВО. Практика вырабатывает умения и практические навыки, приобретаемые обучающи-

мися в результате освоения теоретических дисциплин Блока Б.1. способствует комплекс-

ному формированию универсальных, общепрофессиональных компетенций у обучаю-

щихся.  
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Профессионально-ознакомительная практика для студентов ОФО и ОЗФО органи-

зуется на 2 курсе в 4 семестре, для студентов ЗФО на 3 курсе в 6 семестре. Практика бази-

руется на дисциплинах 1 и 2 курсов для ОФО и ОЗФО и 1,2,3 курсов для ЗФО. 

Общее методическое руководство практикой осуществляет кафедра управления и 

связей с общественностью. Заведующий кафедрой несет ответственность за уровень орга-

низации практики и ее результаты. Непосредственное руководство практикой студентов 

возлагается на ППС кафедры, имеющий необходимый практический опыт. 

Руководство практикой студентов в структурном подразделении организации - базы 

практики возлагается на высококвалифицированных специалистов и руководителей указан-

ных подразделений. 

 

4. Объем практики в зачетных единицах и ее продолжительность в неделях 

Объем в зачетных единицах – 3.  

Продолжительности в неделях либо в академических часах – 2 недели, 108 ч. 

 
 


